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La Molina ist ein noch junges Unter-
nehmen. Vor rund zehn Jahren begannen
die Briider Massimiliano und Riccardo Lu-
nardi in der renommierten Backerei ihres
Vaters mit Schokolade zu experimentieren
und landeten sofort einen Hit: die Schoko-
Cantucci. Fir ihre Variante des in der
Toskana allgegenwartigen Mandelge-
backs kommen die Kunden sogar aus Flo-
renz angefahren. Jeden Tag werden rund
250 Kilo davon produziert und teilweise
ofenfrisch verkauft. Inzwischen umfasst das
La-Molina-Sortiment dber 200 Produkte,
darunter allein 30 verschiedene Pralinen -
und die Backerbrider aus Quarrata expe-
rimentieren weiter.

Fringes ist ihre jlingste Kreation. Sie
wurde in Zusammenarbeit mit der New
Yorker Kiinstlerin Rita Lintz entwickelt, Es
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handelt sich dabei um leicht verformte
Schoko-Karrees in sechs Geschmacks-
richtungen: weile Schokolade mit schwar-
zen Johannisbeeren, Milchschokolade mit
Sesam und Karamell oder Zartbitterscho-
kolade mit Spekulatiusgewirz. Die Fran-
sen - fur deren Form die Kinstlerin zu-
standig war — werden in typisch ameri-
kanischen Take-away-Boxen verkauft.
LDas ist Street Art, die man essen kann®,
sagt Massimiliano Lunardi, der das Schau-
fenster des zur Backerei gehdrenden Deli-
kalessenladens mit Asphaltbahn, Skate-
board und den Boxen dekariert hat.



